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Салливан, Л. Анатомия рекламных объявлений. Как создавать продающие тексты = The Classic Guide to Creating Great Ads / Л. Салливан ; при участии С. Беннетта ; [пер. с англ. Д. Раевской]. – Москва [и др.] : Питер, 2016. – 367 с.

 
Аннотация: Предложить хорошую идею нелегко, но можно. Гораздо труднее предложить востребованную и своевременную идею. А воплотить идею в реальной жизни в интеллектуальной и изысканной форме сложнее во сто крат. Перед вами издание, которое вдохновило целое поколение рекламистов и копирайтеров на создание креативных текстов. Автор делится уникальным опытом формирования истории брендов на телевидении и радио, в печатных изданиях и наружных объявлениях, а также в интерактивных, динамических онлайн-пространствах. Вниманию читателей представлены интересные примеры, охватывающие все современные средства массовой информации: цифровые, социальные и традиционные. Советы автора помогут довести до совершенства ваше умение создавать заметки, раскрепостить и развить ваше творческое начало. 
 
Экз-ры: всего 1 : ЧЗ-К2 (1)
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С 41
 
Ситуационный анализ в связях с общественностью : для бакалавров и магистрантов : учебник по направлению подготовки "Реклама и связи с общественностью" / Л. В. Азарова [и др.]. – 2-е изд. – Москва [и др.] : Питер, 2018. – 284 с.

 
Аннотация: Обновленное в соответствии с ФГОС 3++ издание первого в России учебника по новой и востребованной в современном вузовском преподавании и практической деятельности дисциплине - ситуационному анализу в связях с общественностью. Система практических заданий и вопросов моделирует навыки анализа конкретной ситуации и дальнейшие консалтинговые шаги специалиста по формированию коммуникационной среды организации. Для студентов, магистрантов и преподавателей коммуникационных специальностей, а также практикующих PR-специалистов.
 
Экз-ры: всего: 11 : ЧЗ-К2(1), АБ-К2(10)

